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Introduction

Nous vivons une épogue extraordinaire. L'intelligence artificielle, autrefois confinée aux
laboratoires de recherche et aux films de science-fiction, a fait une entrée fracassante
dans notre quotidien. En I'espace de quelques mois, I'lA générative a cessé d'étre une
curiosité pour devenir un outil de productivité, de créativité et, surtout, une opportunité

business sans précédent.

Des millions de personnes s'émerveillent devant les images créées par des modeles
comme Midjourney ou DALL-E. Elles testent, elles partagent, elles s'amusent. Mais une
minorité d'entrepreneurs, de freelances et d'agences visionnaires a compris gue nous
sommes a l'aube d'une nouvelle révolution industrielle : celle de la création de contenu

automatisée et personnalisée a grande échelle.

Au milieu de cette effervescence, un acteur majeur a changé les régles du jeu fin 2025 :
Google, avec le lancement de Nano Banana Pro. Plus qu'un simple générateur d'images,
cet outil, propulsé par le modele Gemini 3 Pro Image, a résolu les problémes qui
freinaient jusqu'alors I'adoption professionnelle de I'lA visuelle : la cohérence des
personnages, la lisibilité parfaite du texte dans les images, et une qualité 4K digne des

plus grandes campagnes publicitaires.

Pourquoi ce livre ?

Ce livre n'est pas un manuel technique de plus. C'est un plan d'action. Une feuille de
route concue pour vous faire passer du statut d'expérimentateur curieux a celui de
prestataire de services IA rentable. L'objectif est simple et direct : vous aider a transformer
les capacités stupéfiantes de Nano Banana Pro en une source de revenus stable et

croissante.

Vous n'allez pas seulement apprendre a créer de belles images. Vous allez apprendre a :



v Identifier les besoins criants du marché que Nano Banana Pro peut combler.
v Construire des offres de services irrésistibles et les tarifer avec confiance.

v Trouver vos premiers clients en utilisant une méthode d'acquisition simple et

redoutablement efficace.

v Mettre en place un workflow professionnel pour délivrer des résultats exceptionnels et

fidéliser votre clientéele.

Ce guide est le pont entre "je teste des images pour le plaisir" et "je facture des
prestations a haute valeur ajoutée”. Il est destiné aux ambitieux, a ceux qui voient au-dela
de la technologie et pergoivent I'immense opportunité commerciale qui se dessine. Que
vous soyez un freelance cherchant a se réinventer, une agence marketing désireuse
d'intégrer I'lA, ou un entrepreneur partant de zéro, ce livre vous donnera les clés pour

construire une agence de services créatifs IA prospere.

Le temps de l'observation est terminé. Il est temps de construire. Bienvenue dans

I'économie de la création IA.

Chapitre 1 — Comprendre Nano
Banana Pro

= Deécouvrez ce qui rend Nano Banana Pro unique : qualité 4K, texte

parfait et cohérence visuelle.

=  Comprenez le concept de "reasoning" (raisonnement) et son impact sur

la qualité des images.

= Identifiez les plateformes pour utiliser I'outil, de la solution officielle aux

alternatives API.



= Analysez le colt par image et son importance cruciale pour la rentabilité

de vos futurs services.

Avant de pouvoir vendre un service, il faut en maitriser I'outil. Ce chapitre est votre
fondation. Nous allons décortiquer ce qu'est Nano Banana Pro, non pas d'un point de vue
de chercheur en IA, mais d'un point de vue d'entrepreneur. Qu'est-ce qui le rend si spécial
? Pourquoi est-il supérieur a ses concurrents pour des usages professionnels ? Et
surtout, comment ses caractéristiques se traduisent-elles en avantages commerciaux

concrets ?

Qu'est-ce que Nano Banana Pro ? Le nouveau
standard de Google

Nano Banana Pro n'est pas juste un nom amusant. C'est I'appellation commerciale pour
la capacité de genération d'images native du modele le plus avancé de Google, Gemini 3
Pro Image. Alors que la version "standard” (Nano Banana, basée sur Gemini 2.5 Flash)
est optimisée pour la vitesse, la version "Pro" est concue pour la qualité, la complexité et

les flux de travail professionnels. C'est cet outil qui va devenir le moteur de votre agence.

Il se distingue par trois caractéristiques fondamentales qui changent la donne pour les

créatifs et les entreprises :

1. Qualité d'image et résolution jusqu'a 4K : La ou de nombreux générateurs
s'arrétent a des résolutions de 1024x1024 pixels (1K), Nano Banana Pro peut
générer nativement des visuels en 1K, 2K et méme 4K (4096x4096 pixels). Pour un
entrepreneur, cela signifie que vous pouvez produire des livrables de qualité "print",
des visuels pour des écrans haute définition, et des assets qui ne paraitront pas
pixellisés ou amateurs. C'est la différence entre un contenu pour "réseaux sociaux"
et un contenu pour une "campagne publicitaire".

2. Texte ultra-lisible et précis : C'est sans doute la plus grande révolution. Pendant

des années, les IA génératives ont lutté pour intégrer correctement du texte dans les



images. Les mots étaient souvent déformés, mal orthographiés ou incohérents.
Nano Banana Pro excelle dans ce domaine. Il peut générer des slogans, des
paragraphes entiers, des menus, des infographies avec un texte parfaitement lisible,
dans plusieurs langues et avec une grande variété de polices et de styles. Pour votre
agence, cela ouvre des marchés entiers : création de publicités, de supports
marketing, de menus pour restaurants, de présentations...

3. Cohérence visuelle trés élevée : C'est le Saint Graal de la génération d'images IA.
Nano Banana Pro peut maintenir la cohérence d'un personnage (visage, vétements)
ou d'un produit a travers de multiples images. Grace a la possibilité d'utiliser jusqu'a
14 images de référence, vous pouvez créer une série de visuels pour une campagne
en gardant le méme modele ou le méme objet, vu sous différents angles ou dans
différents décors. C'est essentiel pour le branding et le storytelling, des services a

tres haute valeur ajoutée.
Le "Reasoning" : L'arme secrete de Google

Pourgquoi Nano Banana Pro est-il si bon avec le texte et la cohérence ? La réponse réside
dans un concept que Google appelle le "reasoning" (raisonnement). Contrairement aux
modeles plus anciens qui traduisent directement un prompt en pixels, Gemini 3 Pro Image

utilise un processus de "réflexion” intermédiaire.

Concretement, lorsque vous soumettez un prompt complexe, le modele ne génére pas
immédiatement I'image finale. En coulisses, il peut générer des "images de pensée"
(thought images) intermédiaires. Il décompose votre demande, planifie la composition,
réfléchit a I'emplacement du texte, a la perspective des objets, et affine sa compréhension
avant de produire le résultat final. C'est une forme de "Chain-of-Thought" visuelle, ou

I'image elle-méme devient une étape du processus de raisonnement.

Exemple concret : Vous demandez "une affiche publicitaire pour un cafe, avec le
logo sur un mur de briques et le menu écrit sur un tableau noir a droite". Un modele
classique pourrait mélanger les éléments. Nano Banana Pro va d'abord "penser” a

la composition : "Ok, il me faut un mur de briques, un logo, un tableau noir. Le logo




va sur le mur, le tableau a droite.” Cette étape de planification interne lui permet de
respecter des instructions spatiales et logiques complexes, ce qui se traduit par des

images beaucoup plus précises et conformes a votre vision.

Pour un business, cet avantage est colossal. Il signifie moins d'itérations, moins de temps
perdu a corriger les erreurs de I'lA, et une capacité a répondre a des cahiers des charges
clients beaucoup plus précis. Vous passez moins de temps a "batailler" avec l'outil et plus

de temps a créer de la valeur.

Ou utiliser Nano Banana Pro ? Les différentes
portes d'acces

Pour exploiter la puissance de Nano Banana Pro, plusieurs options s'offrent a vous,

chacune avec ses avantages et ses inconvénients pour un usage professionnel.

1. Google AI Studio (L'acces officiel et direct)

C'est le "terrain de jeu" officiel de Google pour ses modeles d'lA. C'est I'endroit le plus

simple pour commencer a tester et a utiliser Nano Banana Pro.

v Avantages : Interface graphique simple, accés direct aux derniers modeles et
parametres, pas besoin de coder. Idéal pour débuter et pour les projets qui ne

nécessitent pas d'automatisation.

v Inconvénients : Moins adapté a l'automatisation a grande échelle. L'acces peut étre
lié & un compte Google personnel et les quotas peuvent étre plus stricts que via I'API

payante.

2. L'API Gemini via Google Cloud (Vertex Al)

C'est la voie royale pour les agences et les développeurs qui veulent intégrer la

génération d'images dans leurs propres applications ou workflows automatisés.



v Avantages : Controle total, facturation a l'usage (pay-per-use), quotas éleveés,

possibilité de construire des services scalables.

v Inconvénients : Nécessite des compeétences techniques (programmation en Python,

JavaScript, etc.) pour interagir avec I'API.

3. Plateformes alternatives (Fal.ai, Wavespeed.ai)

Ces plateformes agissent comme des intermédiaires. Elles simplifient I'accés a I'API de
modeles comme Nano Banana Pro, en proposant des interfaces plus simples ou des API

unifiées, souvent sans "cold starts" (temps de démarrage du modeéle).

v Avantages : Trés facile a intégrer (quelques lignes de code), souvent plus rapide pour
des appels ponctuels, tarification claire et parfois plus avantageuse pour de faibles

volumes.

v Inconvénients : Vous dépendez d'un tiers. Les fonctionnalités peuvent étre
legerement en retard par rapport a I'API officielle de Google. Le coUt peut devenir plus

élevé a tres grand volume.

Recommandation pour démarrer : Commencez avec Google Al Studio pour vous
familiariser avec l'outil et maitriser le prompting. Une fois que vous avez validé votre
offre de service et que vous commencez a avoir des clients réguliers, envisagez de
passer a une solution API (via une plateforme comme Fal.ai pour la simplicité, ou
directement via Google Cloud pour une scalabilité maximale) pour automatiser et

optimiser vos codts.

Cout par image : La clé de votre rentabilite

C'est le point le plus important pour un entrepreneur. Créer des images est une chose, le
faire de maniere rentable en est une autre. La tarification de Nano Banana Pro (via I'API
Gemini) est basée sur l'usage, ce qui est une excellente nouvelle : vous ne payez que ce

que vous consommez.



Voici une ventilation des codts, basée sur les informations de Google en janvier 2026.

Ces chiffres sont cruciaux pour calculer vos marges.

Coiit approximatif (API
Action Description

Standard)
Input (Texte + Envoyer votre prompt et vos images ~0,0011 $ par image de
Image) de reférence au modele. référence.

Output (Image Générer une image en résolution

~0,134 $ par image
1KI/2K) 1024x1024 ou 2048x2048.
Output (Image Générer une image en haute

~0,24 $ par image
4K) résolution 4096x4096.

Note : Ces prix sont en dollars et peuvent varier. Convertis en euros, on peut retenir un

ordre de grandeur de ~0,12 € pour une image 2K et ~0,22 € pour une image 4K.

Impact sur la rentabilité de vos prestations

Ces colts sont incroyablement bas par rapport a la valeur que vous pouvez créer.

Analysons cela :

v Service de miniatures YouTube (Pillar 1) : Vous facturez une miniature 50 €. Le co(t
de génération de I'image 4K est de 0,22 €. Méme en comptant 4-5 itérations pour
arriver au résultat parfait, votre colt matiere est d'environ 1 €. Votre marge brute est
de 98%.

v Service de pack photos pour un garage (Pillar 2) : Vous vendez un pack de 20
photos pour 399 €. Le colt de génération des 20 photos en 4K est de 20 * 0,22 € =

4. 40 €. Votre colt matiére est dérisoire.

Cette structure de colt change complétement la nature du business de la création. Le

facteur limitant n'est plus le colt de production, mais votre capacité a trouver des clients



et a créer des prompts efficaces. Votre temps devient votre principal investissement. C'est
pourquoi les chapitres suivants se concentreront sur |'optimisation de ce temps et la

maximisation de la valeur percue par le client.

Vous avez maintenant une vision claire de I'outil, de sa puissance et de son modele
économique. Passons a la pratique. Dans le chapitre suivant, nous allons mettre les
mains dans le cambouis : configurer votre environnement de travail et maitriser les

parametres essentiels pour produire des résultats professionnels des le premier jour.

Chapitre 2 — Mise en route :
fondamentaux et configuration

= Apprenez a créer votre compte et a naviguer dans l'interface de Google
Al Studio.

= Malitrisez les parametres clés : résolution, format, et leur impact sur vos

livrables.

= Comprenez la différence stratégique entre générer en 1080p pour les

tests et en 4K pour les clients.

= Adoptez des bonnes pratiques d'organisation pour gérer vos projets,

prompts et images de référence comme une agence professionnelle.

La théorie, c'est bien. La pratique, c'est mieux. Ce chapitre est un guide pas a pas pour
configurer votre poste de travail. Nous n'allons pas seulement survoler les boutons de
I'interface ; nous allons adopter dés le départ une mentalité d'agence. Une bonne
organisation est la clé pour étre efficace, livrer des projets rapidement et maintenir une

gualité constante. C'est ce qui différencie un amateur d'un professionnel.



Acces et premiere prise en main de Google Al
Studio

Google Al Studio est votre porte d'entrée la plus directe vers Nano Banana Pro. C'est une
interface web congue pour expérimenter avec les modeles de Google sans écrire une

seule ligne de code.

Etape 1 : Créer votre compte et obtenir une clé API

. Rendez-vous sur le site de Google Al Studio (aistudio.google.com).
. Connectez-vous avec votre compte Google.

. La premiére fois, vous devrez peut-étre accepter les conditions d'utilisation.

A W DN

. Sur le c6té gauche, cliquez sur "Get API key". Méme si nous utilisons l'interface
graphique, avoir une clé API est une bonne pratique pour I'avenir. Créez une
nouvelle clé APl dans un nouveau projet. Copiez cette clé et conservez-la en lieu sar

(dans un gestionnaire de mots de passe, par exemple).

Etape 2 : Naviguer dans l'interface de génération d'images
Une fois dans Al Studio, I'environnement est assez intuitif.

1. Cliquez sur "Create new" et choisissez "Image prompt" ou une option similaire qui
vous donne accés aux modeles de génération d'images.

2. Sélection du modeéle : En haut, vous aurez un menu déroulant pour choisir votre
modéle. Assurez-vous de sélectionner gemini-3-pro-image-preview . C'estle
nom de code de Nano Banana Pro. Vous pourriez aussi voir gemini-2.5-flash-
image (la version plus rapide mais moins puissante). Pour un travail de qualité,
restez sur la version Pro.

3. La zone de prompt : C'est le grand champ de texte ou vous écrirez vos instructions.
C'est ici que la magie opere.

4. Ajout d'images de référence : Juste en dessous ou a c6té de la zone de prompt,

vous verrez une icone (souvent un trombone ou une image) pour "Upload" ou



"Insert”. C'est ici que vous importerez les photos de visages, de produits ou de styles
gue vous voulez que I'lA utilise comme référence.
5. Le panneau de configuration : Sur la droite, vous trouverez les parametres

essentiels que nous allons détailler maintenant.

Les parametres clés a maitriser

Ne vous laissez pas intimider par les options. Seuls quelques parametres sont cruciaux

pour 99% de votre travail. Les maitriser, c'est contréler la qualité de votre production.

Résolution (Image Size)

C'est le parametre le plus important pour la qualité percue par votre client. Nano Banana

Pro propose généralement trois options :

v 1K (1024x1024 pixels) : C'est la résolution standard.

v 2K (2048x2048 pixels) : Haute résolution, excellente pour le web et la plupart des

usages numériques.

v 4K (4096x4096 pixels) : Trés haute résolution, indispensable pour les impressions,

les affichages sur grands écrans et les livrables "premium”.

Important : La résolution est définie par le coté le plus long de l'image, en fonction du

format que vous choisirez.

Format (Aspect Ratio)

Ce paramétre définit les proportions de votre image. Le choix dépend entierement de la

destination finale du visuel.

v 1:1 (Carré) : Idéal pour les publications Instagram, les photos de profil, certains

logos.



v 16:9 (Paysage large) : Le standard pour les miniatures YouTube, les banniéres de

site web, les slides de présentation.

v 9:16 (Portrait vertical) : Parfait pour les Stories Instagram, les Reels, les vidéos

TikTok, les fonds d'écran de téléphone.
v 4:3 et 3:2 : Formats photographiques classiques.

v 3:4 et 2:3 :Formats portrait classiques.

Conseil de pro : Demandez toujours a votre client ou le visuel sera utilisé. Adapter
le format dés la génération vous évitera des recadrages hasardeux qui pourraient

détruire la composition.

Seed (Graine)

Le "seed" est un numéro qui initialise le processus de génération aléatoire. Si vous
utilisez le méme prompt avec le méme seed, vous obtiendrez une image trés similaire,
voire identique. Ce parametre n'est pas toujours exposeé dans les interfaces simples, mais

il est crucial pour la reproductibilité.

v Quand l'utiliser ? Si un client aime une image mais demande une modification
mineure ("Peux-tu juste changer la couleur de la chemise ?"), réutiliser le méme seed

vous permet de garder la composition générale intacte tout en modifiant un détail du

prompt.

v Comment le trouver ? Apres avoir généré une image, cherchez une option "Details"

ou "Info". Le numéro de seed y est souvent indiqué. Notez-le avec votre prompt !
Strategie de resolution : 1080p vs 4K

En tant qu'agence, vous devez optimiser vos colts et votre temps. Voici une stratégie

simple mais efficace pour l'utilisation des résolutions.



Phase 1 : Itération et validation (1K ou 2K)

Lorsque vous commencez un nouveau projet ou que vous testez des idées de prompts,
ne générez jamais en 4K. C'est plus lent et plus cher. Travaillez en 1K ou 2K .
v Obijectif : Valider le concept, la composition, les couleurs, le style.

v Processus : Générez plusieurs variantes a basse résolution. Partagez ces versions
"brouillon" avec votre client (avec un watermark si nécessaire) pour obtenir son
feedback.

v Avantage : Vous économisez de I'argent et du temps. Une génération 2K est presque

deux fois moins chere qu'une 4K et souvent plus rapide.

Phase 2 : Génération du livrable final (4K)

Une fois que vous et votre client avez validé une version basse résolution, il est temps de
produire le chef-d'ceuvre final.
v Obijectif : Produire I'image en qualité maximale pour la livraison.

v Processus : Reprenez le prompt exact (et le seed, si possible) de la version validée.

Changez uniguement le parametre de résolution sur 4K . Générez l'image.

v Avantage : Vous livrez un produit de qualité supérieure qui justifie votre tarif premium.

Le client est impressionné par la netteté et les détails.

Cette méthode en deux temps est un standard dans les industries créatives (montage
vidéo, design graphique) et elle est parfaitement applicable a la génération d'images IA.
Elle vous assure de ne dépenser le maximum de ressources que lorsque vous étes

certain du résultat.

Bonnes pratiques d'organisation : Pensez
comme une agence



Le succes de votre agence ne dépendra pas seulement de votre talent créatif, mais aussi
de votre rigueur. Un freelance désorganisé perd du temps, des fichiers et des clients. Une

agence structurée est efficace et scalable.

Nommage des projets et des fichiers

Adoptez une convention de nommage claire dés le premier jour. Par exemple :
[Date_AAAAMMJJ]_[NomClient]_[TypeProjet]_[Version]

Exemple : 20260115_GarageDupont_AnnoncePeugeot208_v03.png

Cette simple habitude vous sauvera des heures de recherche et évitera les erreurs de

livraison.

Organisation des prompts : Votre base de connaissances

Vos prompts sont votre actif le plus précieux. Ne les laissez pas dans I'historique de votre
navigateur. Créez une base de données de prompts. Un simple outil comme Notion,

Google Docs, ou méme un fichier texte bien structuré suffit.
Pour chaque projet, créez une entrée avec :

v Client | Projet : Garage Dupont / Annonce Peugeot 208

v Obijectif : Photo studio sur fond neutre.

v Prompt Final : Professional studio product photography of the car...
v Images de référence utilisées : photo_avant.jpg, photo_arriere.jpg

v Parameétres : Aspect Ratio: 16:9, Resolution: 4K, Seed: 123456789

v Résultat : 20260115_GarageDupont_AnnoncePeugeot208_Final.png

v Notes : Le client a aimé |'éclairage doux. Penser a réutiliser ce style pour les SUV.



Cette bibliotheque deviendra votre "deuxiéme cerveau”, vous permettant de réutiliser des

styles, d'améliorer vos techniques et de former de futurs collaborateurs.

Stockage des images de référence

Créez un dossier central (sur Google Drive, Dropbox, ou votre ordinateur) pour toutes les

images de référence. Organisez-le par client.
/Clients/GarageDupont/Assets_Reference/

Dans ce dossier, stockez les logos, les photos de produits, les portraits des dirigeants, les
chartes graphiques... tout ce qui peut servir d'input pour I'lA. Avoir tout au méme endroit

vous fera gagner un temps précieux a chaque nouveau projet pour un client existant.

Avec cette configuration et ces habitudes, vous étes prét a travailler de maniere
professionnelle. Vous avez le bon outil, vous en comprenez les réglages et vous avez un
systéme pour gérer votre production. Il est maintenant temps de s'attaquer au coeur de la

création : l'art et la science du prompting.

Chapitre 3 — Méthode de Prompting
Avance (Méthode Hybride)

= Découvrez la Méthode Hybride : utiliser un LLM pour construire des

prompts parfaits pour Nano Banana Pro.

= Apprenez une structure de prompt type, reproductible et optimisée pour

des résultats professionnels.

= Analysez des exemples concrets "avant/apres"” pour comprendre

comment transformer une idée simple en un visuel spectaculaire.



= Maitrisez la technique des images de référence pour garantir une

cohérence parfaite de vos personnages et produits.

Le prompting est I' compétence fondamentale de notre nouvelle ere créative. Un bon
prompteur n'est pas quelqu'un qui a de la chance ; c'est un architecte de I'imagination, un
traducteur entre l'intention humaine et la logique de la machine. Dans ce chapitre, nous
allons vous dévoiler une méthode qui vous donnera un avantage concurrentiel immédiat :
la Méthode Hybride. Fini les prompts vagues et les résultats décevants. Place a la

précision, a la prévisibilité et a I'efficacite.

L.a Méthode Hybride : Votre assistant de
prompting personnel

L'idée est simple mais puissante : pourquoi rédiger vous-méme des prompts complexes
guand vous pouvez utiliser une autre 1A pour le faire a votre place ? La Méthode Hybride
consiste a utiliser un grand modele de langage (LLM) comme Claude, ChatGPT (GPT-4)

ou Gemini lui-méme en mode texte, pour agir comme votre "architecte de prompt".

Le processus se déroule en deux étapes :

Etape 1 : Dialoguer avec un LLM pour transformer une
idée en prompt structuré

Vous ne parlez pas a Nano Banana Pro directement. Vous parlez d'abord a un LLM
conversationnel. Vous lui donnez votre idée brute, en francais, de maniére simple. Le
LLM, que vous aurez préalablement instruit, se chargera de traduire cette idée en un
prompt ultra-détaillé, en anglais (la langue la plus efficace pour les modeles actuels), et

parfaitement structuré pour Nano Banana Pro.

Etape 2 : Copier-coller ce prompt dans Nano Banana Pro
pour géneérer l'image finale



Une fois que le LLM vous a fourni le prompt optimisé, votre travail est simple : vous le
copiez, vous le collez dans l'interface de Google Al Studio, vous ajoutez vos images de
référence si nécessaire, vous configurez la résolution et le format, et vous cliquez sur

"Générer".
Cette méthode a des avantages considérables :

v Gain de temps : Vous n'avez plus a chercher les mots-clés techniques parfaits

("cinematic lighting”, "shallow depth of field", "impasto brushstrokes"...).

v Qualité supérieure : Le LLM a accés a une connaissance quasi infinie des styles
artistiques, des techniques photographiques et des termes qui fonctionnent le mieux

avec les modeles de diffusion.

v Structuration : Le prompt généré est propre, organise et facile a lire, ce qui vous

permet de le modifier et de I'ajuster facilement.
La structure d'un prompt professionnel

Pour que la Méthode Hybride fonctionne, vous devez donner une structure claire a votre
LLM. Voici un template de prompt "architecte" que vous pouvez donner a Claude ou GPT-

4 pour le transformer en votre assistant personnel.

Prompt "L'Architecte" a donner a votre LLM

Agis en tant qu'expert en Prompt Engineering pour le modéle d'image Google
Pour chaque idée que je te donne, tu dois générer un prompt qui suit impéra
**Subject:** Décris le sujet principal de la maniére la plus précise po

**Setting:** Décris l'environnement, le décor, l'arriere-plan.

**Composition:** Précise le type de plan (close-up, medium shot, wide s

**Lighting:** Décris le style d'éclairage (e.g., 'cinematic lighting',

**Style & Details:** Précise le style général (e.g., 'photorealistic, 8

**Text (si applicable):** Si je demande d'inclure du texte, utilise la




7. **Constraints:** Ajoute des contraintes si nécessaire (e.g., 'no people

Ton prompt final doit étre un seul paragraphe fluide et cohérent. Ne numéro

Une fois que vous avez donné cette instruction a votre LLM, il est prét. Vous n'avez plus

gu'a lui donner vos idées.

Exemples de prompts "Avant / Apres
Optimisation"

Voyons la Méthode Hybride en action. Pour chaque cas, nous verrons l'idée de départ, le

dialogue avec notre "Architecte LLM", et le résultat.

Cas 1 : Miniature YouTube

v ldée brute (ce que vous dites au LLM) : "Je veux une miniature pour une vidéo
YouTube sur les idées de business. Il faut mon visage, excité, qui pointe vers une
banane holographique. Et le texte '4 BUSINESS IDEAS'."

v Prompt généré par I'Architecte LLM :

Prompt pour Nano Banana Pro

A photorealistic, professional YouTube thumbnail in 16:9 aspect ratio. The

Analyse : Le prompt "Avant” était une simple idée. Le prompt "Aprés" est un véritable
cahier des charges. Il précise le format (16:9), le type de plan (medium shot), la
composition (régle des tiers), I'éclairage (cinematic, rim light) et le style (photorealistic,

8K). C'est cette richesse de détails qui garantit un résultat professionnel.



Cas 2 : Visuel de voiture pour une annonce

v ldée brute : "J'ai des photos d'une Peugeot 208. Je veux la mettre dans un garage de

luxe pour une annonce."

v Prompt généré par I'Architecte LLM (en supposant que vous joindrez les photos

de la voiture) :

Prompt pour Nano Banana Pro

Professional studio product photography of the specific car model from the

Analyse : Le prompt ne dit pas juste "garage de luxe". Il précise "spacieux, moderne,
minimaliste", avec un "sol en béton poli" et un "éclairage architectural”. Il ne dit pas "bon

éclairage", mais "soft, diffused multi-point studio setup”. Chaque mot ajoute une couche
de précision.

Cas 3 : Menu de restaurant

v Idée brute : "Crée un menu pour un resto de tacos francais. Il faut une photo d'un

tacos en fond et la liste des plats. Le logo est en piece jointe."

v Prompt généré par I'Architecte LLM :

Prompt pour Nano Banana Pro

A sleek, modern restaurant menu design. The background is a professional fo

Analyse : Le prompt spécifie la composition ("tacos a gauche, espace pour le texte a

droite"), ce qui est crucial pour un menu. Il guide I'lA sur I'ambiance (“warm and



appetizing") et le style ("clean, elegant, high-end").
La puissance des 14 images de réeférence

La capacité de Nano Banana Pro a utiliser jusqu'a 14 images de référence est ce qui le
rend imbattable pour les projets nécessitant de la cohérence. C'est la clé pour les
services de "Brand Asset Transformation” et pour créer des séries de visuels avec le

méme personnage.

Comment ca marche ?

Lorsque vous fournissez des images de référence, I'lA ne se contente pas de les "voir".
Elle les "comprend". Elle extrait les caractéristiques clés : la forme d'un visage, la coupe

d'un vétement, le design d'un produit, la texture d'un matériau.

Cas pratique : Créer une campagne pour un mannequin

Imaginez qu'un client vous donne 5 photos d'un mannequin et vous demande de créer

une campagne de mode dans différents lieux.

1. Préparation : Rassemblez les 5 photos du mannequin. Assurez-vous qu'elles
montrent bien son visage sous différents angles.

2. Importation : Dans Google Al Studio, importez ces 5 photos en tant qu'images de
référence.

3. Prompting : Votre prompt ne décrira plus le mannequin, mais la scéne.

Prompt pour Nano Banana Pro (avec références)

A stunning, award-winning fashion editorial shot. Place the person from the




Ensuite, pour créer une autre image de la campagne, vous gardez les mémes images de

référence et changez simplement le prompt :

Prompt pour la deuxieme image

A stunning, award-winning fashion editorial shot. Place the person from the

Le résultat sera deux images radicalement différentes en termes de décor et d'ambiance,
mais avec un mannequin parfaitement reconnaissable. C'est une capacité que les
agences de publicité traditionnelles paieraient des dizaines de milliers d'euros a obtenir

via des shootings photo. Vous pouvez désormais I'offrir pour une fraction du codt.

Vous étes maintenant armé de la méthode et des techniques pour créer des images de
gualité professionnelle de maniére constante et efficace. Dans le chapitre suivant, nous
allons transformer cette compétence technique en argent. Préparez-vous a découvrir les

guatre piliers de monétisation les plus rentables avec Nano Banana Pro.

Chapitre 4 — Les 4 Piliers de
Monetisation avec Nano Banana Pro

= Découvrez le pilier "Thumbnail Architect” pour dominer le marché des

miniatures YouTube.

= Apprenez a transformer des photos de produits médiocres en visuels

publicitaires avec "Brand Asset Transformation”.

= Explorez comment "PME Design Express" réepond aux besoins

graphiques des petites entreprises locales.



= Plongez dans le marché émotionnel et premium de la restauration de

photos avec "Emotional Restoration”.

Une compétence technigue n'a de valeur que si elle répond a un besoin du marché. Dans
ce chapitre, nous allons passer de la technique au business. Nous avons identifié quatre
domaines d'application ou Nano Banana Pro ne se contente pas d'étre "bon", mais ou il
offre une solution 10 fois meilleure, plus rapide et moins chére que les alternatives

existantes. Ce sont vos quatre piliers de monétisation.

Pour chaque pilier, nous suivrons la méme structure :

1. Le Concept : Pourquoi ce marché est-il une mine d'or ?
2. L'Offre Concreéte : Quel service vendez-vous exactement ?
3. Le Pricing : Combien pouvez-vous facturer ?

4. La Boite a Prompts : Des prompts préts a I'emploi pour démarrer.

Choisissez le pilier qui vous parle le plus, ou combinez-les pour créer une agence multi-

services. C'est ici que votre aventure entrepreneuriale commence réellement.

Pilier 1 : Thumbnail Architect (Miniatures
YouTube)

Le Concept

Sur YouTube, la miniature n'est pas juste une image, c'est une publicité. C'est le facteur
numeéro 1 qui détermine si un utilisateur clique sur une vidéo ou l'ignore. Un bon taux de
clics (CTR) est vital pour la croissance d'une chaine. Les créateurs de contenu, des plus
petits aux plus grands, sont obsédés par leurs miniatures. Pourtant, beaucoup n'ont ni le
temps, ni les compétences en design pour créer des visuels percutants. lls ont besoin

d'un "Architecte de Miniatures".



Nano Banana Pro est l'outil parfait pour ce marché car il excelle a combiner trois éléments
clés d'une bonne miniature : un visage expressif, un texte parfaitement lisible et un

elément visuel intrigant.

L.'Offre Concrete

Vous proposez un service de création de miniatures YouTube sur-mesure. Le client vous
fournit la photo de son visage (ou vous en générez une si besoin), le titre de sa vidéo et
une idée générale. Votre travail consiste a transformer cela en une miniature 16:9, 4K, qui

maximise les chances de clic.

Exemple de service : Un YouTubeur business vous contacte pour sa vidéo "Mon plan
pour devenir riche avec I'lA". Vous lui demandez une photo de lui avec une expression
surprise. Vous utilisez ensuite Nano Banana Pro pour l'intégrer dans un décor futuriste,
avec un cerveau holographigue lumineux a c6té de lui et le texte "DEVENIR RICHE" en

grosses lettres.
Le Pricing

La valeur ici n'est pas le temps passé (quelques minutes), mais l'impact sur le business
du client (plus de vues, plus de revenus publicitaires, plus de ventes). Vous pouvez donc

pratiquer des tarifs basés sur la valeur.

v A la miniature : Entre 50 € et 100 € par miniature. Idéal pour les nouveaux clients.
v Pack de démarrage : 5 miniatures pour 225 € (45 €/unité).

v Abonnement mensuel (le Saint Graal) :

v/ Starter : 4 miniatures/mois pour 179 €/mois.

v Pro : 15 miniatures/mois pour 497 €/mois (le nom du pack est une faute de frappe

dans la requéte, je corrige en 497).

L.a Boite a Prompts



Prompt 1 : Business / Tech

YouTube thumbnail, 16:9. A high-quality photo of the person from the refere

Prompt 2 : Voyage / Aventure

Vibrant YouTube thumbnail, 16:9. The person from the reference image is in

Prompt 3 : Gaming

Dynamic gaming YouTube thumbnail, 16:9. An intense close-up of the gamer fr

Pilier 2 : Brand Asset Transformation (Produits
/ Voitures / E-commerce)

Le Concept

Des milliers de petites entreprises (garages, agences immobilieres, boutiques e-
commerce) essaient de vendre leurs produits en ligne avec des photos de mauvaise
gualité : éclairage horrible, arriere-plans distrayants (le balai qui traine, la voiture du
voisin...), reflets disgracieux. Ces visuels détruisent la valeur percue de leurs produits. lls
réveraient d'avoir des photos dignes d'une campagne publicitaire, mais n'ont pas les 5

000 € a investir dans un shooting professionnel.



Avec Nano Banana Pro et sa capacité a utiliser des images de référence, vous pouvez
prendre leurs photos "moches" et les transformer en visuels de studio impeccables. C'est

un service avec un ROI direct et visible pour le client.

L.'Offre Concrete

Vous proposez de "re-shooter” virtuellement les produits de vos clients. Le processus est

simple :

1. Le client vous envoie les meilleures photos qu'il a de son produit (voiture, bijou,
meuble...).

2. Vous utilisez un outil pour enlever l'arriere-plan (ex: PhotoRoom, ou méme un
prompt dans Nano Banana Pro).

3. Vous utilisez I'image du produit détouré comme référence dans Nano Banana Pro.

4. Vous générez une série de visuels professionnels en placant le produit dans des

décors variés et flatteurs (studio, extérieur luxueux, etc.).

Etude de cas rapide : Le garage local

Vous repérez une annonce pour une belle voiture sur Le Bon Coin, mais la photo est
prise sur un parking de supermarché, a contre-jour. Vous téléchargez I'image, la
transformez en un visuel studio époustouflant. Vous appelez le garage : "Bonjour,
J'ai vu votre annonce pour la BMW. J'adore la voiture mais je pense que la photo ne
lui rend pas justice. Je me suis permis de vous envoyer par email une version
améliorée que j'ai faite. Jetez-y un ceil." Le garagiste voit I'image, il est bluffé. Vous
enchainez : "Imaginez toutes vos annonces avec cette qualité. Je vous propose un
pack de 20 photos et 4 courtes vidéos animées pour votre stock actuel, pour

seulement 399 €." Vendu.

Le Pricing



La tarification se fait généralement par pack, car les clients ont souvent besoin de

plusieurs visuels pour un méme produit ou pour plusieurs produits.

v Pack Découverte : 5 visuels HD pour 1 produit : 149 €.
v Pack E-commerce : 20 visuels HD (pour 1 a 4 produits) : 399 €.

v Pack Campagne : 50 visuels + 5 vidéos animées (avec un outil comme Veo) : 899 €.

L.a Boite a Prompts

Prompt 1 : Nettoyer et isoler (premiere étape)

Take the car from the attached image and place it on a perfectly plain, neu

Prompt 2 : Placer dans un décor studio

Professional studio product photography of the car from the reference image

Prompt 3 : Genérer une variante (décor exteérieur)

An action shot of the car from the reference image, driving at speed on a

Pilier 3 : PME Design Express (Menus,
supports, infographies)



Le Concept

Les petites et moyennes entreprises (restaurants, artisans, consultants, instituts de
beauté...) ont des besoins constants en supports de communication : menus, flyers,
affiches, brochures, posts pour les réseaux sociaux, présentations... Elles font souvent
appel a des graphistes freelances colteux, a des plateformes comme Canva qui donnent
des résultats génériques, ou pire, elles bricolent elles-mémes des visuels sur Word. Il y a

un énorme besoin pour des designs professionnels, personnalisés et abordables.

La capacité de Nano Banana Pro a générer du texte lisible et a intégrer des logos en fait

I'outil idéal pour attaquer ce marché.

L'Offre Concrete

Vous devenez le "directeur artistique externalisé" de ces PME. Vous prenez leurs
contenus bruts (une liste de plats, une promotion, les points clés d'une présentation) et

vous les transformez en documents visuellement attractifs et cohérents avec leur marque.

Exemple de service : Un restaurateur poste une photo de son nouveau menu, écrit a la
main sur une ardoise, dans sa story Instagram. C'est illisible. Vous le contactez. Vous lui
demandez de vous envoyer la liste des plats et son logo. En 30 minutes, vous lui générez
un menu design, élégant, avec une belle photo de plat en fond, son logo, et tout le texte
parfaitement mis en page. Vous lui proposez ensuite de décliner ce design sur des sets

de table et une affiche pour sa promotion du midi.

Le Pricing
Ici, on vend un livrable fini. Le prix dépend de la complexité du document.

v Design Express : Affiche promotionnelle, visuel pour les réseaux sociaux : 150 € -
250 €.

v Menu | Brochure : Création d'un menu de restaurant (recto/verso), d'une brochure 2
volets : 300 € - 600 €.



v Pack Présentation : Création d'un template de 10 slides stylisées pour une

présentation d'entreprise : 500 € - 1000 €.

L.a Boite a Prompts

Prompt 1 : Menu de restaurant

A sleek, modern restaurant menu design for a 'French Tacos' shop. In the ba

Prompt 2 : Affiche promotionnelle (institut de beauté)

Elegant promotional poster for a beauty salon. Background is a minimalist,

Prompt 3 : Slide de présentation stylisée

A professional and dynamic presentation slide, 16:9 aspect ratio. The desig

Pilier 4 : Emotional Restoration (Restauration
de photos)

Le Concept

C'est un marché différent, plus B2C (Business-to-Consumer), mais a tres forte valeur

percue. Tout le monde a dans un tiroir une vieille photo de famille abimée : une photo des



grands-parents déchirée, un portrait d'enfance décoloré, un souvenir précieux rayé. La
restauration de ces photos est un service qui touche a I'émotion, au patrimoine familial.

Les gens sont préts a payer cher pour retrouver un souvenir intact.

Les capacités de Nano Banana Pro en matiere de détails fins, de compréhension
contextuelle et de colorisation naturelle le rendent exceptionnellement doué pour cette
tache. Il peut "comprendre” ce qu'est une rayure, une déchirure, et la "réparer" de

maniére intelligente.

L'Offre Concrete

Vous proposez un service de restauration et d'amélioration de photos anciennes. Le

processus est le suivant :

1. Le client vous envoie un scan haute résolution de sa photo abimée.

2. Vous utilisez un prompt de restauration dans Nano Banana Pro pour nettoyer,
réparer, ameliorer la nettete et, si le client le souhaite, coloriser la photo.

3. Vous livrez au client un fichier numérique 4K de la photo restaurée, préte a étre

imprimeée et encadrée.

Le positionnement est premium. Vous ne vendez pas une "retouche photo", vous vendez

la "préservation d'un souvenir inestimable”.
Le Pricing
La tarification est basée sur la valeur émotionnelle et la complexité de la restauration.

v Restauration Standard : Nettoyage des rayures et poussiéres, amélioration de la

netteté : 79 € par photo.

v Restauration & Colorisation : Restauration standard + colorisation naturelle et

réaliste : 129 € par photo.

v Restauration Extréme : Réparation de déchirures importantes, reconstruction de

parties manquantes : 199 €+ par photo (sur devis).



La Boite a Prompts

Prompt 1 : Restauration simple (noir et blanc)

High-end photo restoration of the attached old, scratched black and white p

Prompt 2 : Restauration avec colorisation

Complete photo restoration and colorization of the attached damaged vintage

Prompt 3 : Amélioration d'une photo floue

Enhance and upscale the attached blurry, low-resolution old photograph. You

Vous avez maintenant quatre feuilles de route claires pour générer des revenus. Chaque
pilier représente une opportunité de marché massive. Dans le chapitre suivant, nous
allons voir comment transformer ces idées de services en offres commerciales

structurées que vos clients ne pourront pas refuser.

Chapitre 5 — Construire des Offres
Rentables



= Apprenez a packager vos services pour créer des offres claires et

attractives.

= Découvrez comment structurer des abonnements mensuels pour générer

des revenus récurrents.

= Maitrisez I'art de la tarification basée sur la valeur, et non sur le temps

passe.

= Inspirez-vous d'exemples concrets de fiches d'offres pour présenter vos

services de maniere professionnelle.

Avoir un bon service ne suffit pas. Il faut savoir le "packager", c'est-a-dire le présenter
sous forme d'offres claires, compréhensibles et désirables pour vos clients. Une offre bien
construite élimine la confusion, justifie le prix et facilite la décision d'achat. Dans ce
chapitre, nous allons transformer vos compétences en produits vendables. Nous allons

parler de packaging, de pricing et de la psychologie derriere une offre irrésistible.

L'art du Packaging : Comment structurer vos
services

Le packaging consiste a regrouper vos services en solutions concrétes qui répondent a
des besoins spécifiques. Au lieu de vendre "de la génération d'images IA", vous vendez
"un mois de tranquillité pour vos miniatures YouTube" ou "un shooting photo virtuel pour

votre nouvelle collection”. C'est beaucoup plus parlant pour un client.

Voici les trois principaux types de packaging que vous pouvez utiliser :

1. Les Offres "One-Shot" (par projet)



C'est le modele le plus simple pour commencer. Le client a un besoin ponctuel, vous lui

fournissez une solution avec un prix fixe.
v Exemples :
v Création d'un menu pour un restaurant.
v Restauration d'une photo de famille.
v Création d'une série de 5 visuels pour une campagne publicitaire ponctuelle.

v Avantages : Facile a vendre, pas d'engagement a long terme pour le client, idéal pour

tester vos services.

v Inconvénients : Revenus imprevisibles, vous devez constamment chercher de

nouveaux projets.

2. Les Packs par Volume

Ce modeéle est parfait pour les clients qui ont des besoins réguliers mais variables. Vous
vendez un "carnet de tickets" de créations visuelles. C'est une excellente approche pour

les services de "Brand Asset Transformation”.

v Exemples :

v Pack "Annonces Auto” : 20 photos de véhicules retouchées + 4 vidéos courtes

pour 399 €.
v Pack "E-commerce" : 50 visuels produits pour 3 produits differents pour 750 €.

v Avantages : Augmente la valeur moyenne par client (panier moyen), incite le client a

vous confier plus de volume.

v Inconvénients : Le client peut mettre du temps a utiliser tout son pack.

3. Les Abonnements Mensuels (Revenus Récurrents)

C'est le modele économique le plus puissant pour une agence. Vous vendez un service
continu en échange d'un paiement mensuel. C'est le modele idéal pour le pilier

"Thumbnail Architect" ou pour devenir le "partenaire créatif* d'une PME.



v Exemples :

v Abonnement "YouTube Starter" : 4 miniatures par mois pour 179 €/mois.

v Abonnement "Social Media Pro" : 20 visuels pour les réseaux sociaux par mois

pour 499 €/mois.

v Abonnement "Partenaire PME" : Un crédit de 10 "créations" (miniature, visuel,

petite retouche) par mois pour 349 €/mois.

v Avantages : Revenus prévisibles et stables, relation client & long terme, moins de

temps passé en prospection.

v Inconvénients : Nécessite de prouver sa valeur sur la durée pour éviter le

désabonnement (churn).

Stratégie de démarrage : Commencez par des offres "One-Shot” et des "Packs"
pour acquérir vos premiers clients et construire votre portfolio. Une fois que vous
avez un client satisfait, proposez-lui de passer sur un abonnement mensuel en lui

montrant les avantages (tarif préférentiel, priorité sur les demandes, etc.).

Definir ses tarifs : La psychologie du prix

La plus grande erreur que vous puissiez faire est de tarifer vos services en fonction du
temps que vous y passez. Une miniature qui vous prend 5 minutes a générer n'a pas une
valeur de 5 minutes de travail. Elle a la valeur des centaines ou milliers de clics
supplémentaires qu'elle va générer pour votre client. C'est le principe de la tarification

basée sur la valeur (value-based pricing).

Comment calculer la valeur pour le client ?

Posez-vous toujours la question : "Qu'est-ce que mon travail permet au client d'obtenir ou

d'éviter ?"



v Pour un e-commercant : Des visuels professionnels lui permettent d'augmenter son
taux de conversion et de vendre plus. Si vos visuels lui rapportent 2000 € de ventes

supplémentaires, un pack a 400 € est une évidence.

v Pour un YouTubeur : De meilleures miniatures augmentent son CTR, ce qui lui
apporte plus de vues, plus d'abonnés et donc plus de revenus publicitaires et de

notoriété. Un abonnement a 247 €/mois est un investissement, pas une depense.

v Pour un restaurateur : Un menu clair et appétissant peut augmenter le panier moyen
de chaque client. Si chaque table dépense 2 € de plus grace au nouveau menu, votre

création a 400 € est rentabilisée en quelques jours.

v Pour un particulier : La restauration d'une photo n'a pas de ROI financier, mais une
valeur émotionnelle immense. Le prix de 129 € est comparé au bonheur de pouvoir

encadrer et transmettre un souvenir intact.

Votre argumentaire de vente ne doit jamais porter sur "le temps que ¢ca me prend", mais

sur "les résultats que ca vous apporte”.

Exemples de fiches d'offres

Voici comment vous pourriez présenter vos offres sur votre site web ou dans une

proposition commerciale. La clarté est essentielle.

Exemple 1 : Fiche d'offre "Thumbnail Architect"

Nos Abonnements Miniatures YouTube

Arrétez de laisser des vues sur la table. Donnez a vos vidéos les miniatures

gu'elles méritent et explosez votre taux de clics.

Caractéristique Plan "Créateur"” Plan "Chaine Pro"



Nombre de miniatures / mois 4 15

Résolution 4K (UHD) 4K (UHD)
Révisions 1 par miniature 2 par miniature
Délai de livraison 48h 24h (prioritaire)
Prix 179 € | mois 497 € | mois

Besoin d'une seule miniature ? Offre "One-Shot" a 65 €.

Exemple 2 : Fiche d'offre "Brand Asset
Transformation"

Pack "Shooting Virtuel Automobile"

Transformez vos photos de parc en visuels de catalogue. Vendez vos véhicules

plus vite et & un meilleur prix grace a des images professionnelles qui inspirent

confiance.

v Ce quiestinclus:

v 20 photos de qualité publicitaire pour un véhicule de votre choix.

v Choix entre 3 décors (studio moderne, route de montagne, centre-ville chic).
v Différents angles de vue (avant, 3/4, profil, intérieur...).

v 4 vidéos animées courtes (5-10s) parfaites pour les réseaux sociaux.

v Livraison des fichiers en 4K sous 72 heures.



Tarif unique : 399 € HT

Ces fiches sont claires, elles mettent en avant les bénéfices pour le client et présentent
un prix fixe et transparent. C'est ce niveau de professionnalisme qui vous distinguera de

la concurrence.

Maintenant que vous avez des offres solides, il est temps de trouver a qui les vendre. Le
chapitre suivant est un guide de guerre commerciale : des stratégies et des scripts pour

acquérir vos premiers clients payants.

Chapitre 6 — Acquisition Client &
Scripts

= Maitrisez la stratégie "Free Sample" pour prouver votre valeur avant

méme de parler de prix.

= Apprenez a identifier des prospects qualifiés sur des plateformes comme

Le Bon Coin, Instagram et les sites web d'entreprises.

= Obtenez des scripts de contact complets et percutants pour le téléphone,

les DM Instagram et les emails.

= Découvrez comment transformer un simple contact a froid en une

conversation commerciale productive.

C'est le chapitre qui fait peur a beaucoup de créatifs, mais qui passionne les
entrepreneurs : la vente. La bonne nouvelle ? Avec Nano Banana Pro, vous n'avez pas

besoin d'étre un vendeur né. Votre produit est si visuel et 'amélioration si spectaculaire



gue l'image vend pour vous. Nous allons nous concentrer sur une stratégie unique et

redoutablement efficace : la stratégie du "Free Sample" (I'échantillon gratuit).

La Strateégie "Free Sample" : Montrer avant de
parler

Le concept est d'une simplicité désarmante. Au lieu d'essayer d'expliquer ce que vous
faites, vous le montrez. Vous offrez une démonstration de votre talent, gratuitement, pour
amorcer la conversation. C'est la technique la plus efficace pour briser la glace et

surmonter le scepticisme initial d'un prospect.

Le processus en 3 étapes :

1. Identifier une cible avec un "probléme visuel" évident. Vous cherchez des
entreprises qui utilisent des images de mauvaise qualité pour promouvoir un produit
ou un service de valeur.

2. Créer 1 ou 2 visuels "Avant/Aprés" gratuits. Sans demander la permission, vous
prenez leur image médiocre et vous la transformez en un chef-d'ceuvre avec Nano
Banana Pro. Cela ne vous prend que quelques minutes.

3. Contacter le prospect avec votre "cadeau". Vous lui envoyez les visuels
améliorés en disant simplement : "J'ai trouvé que votre produit méritait mieux, voici

ce gue ca pourrait donner."

Cette approche renverse completement la dynamique de la vente. Vous n'étes plus un
vendeur qui demande quelque chose, mais un expert qui offre de la valeur. Le prospect
est immédiatement intrigué et souvent reconnaissant. La conversation peut alors

commencer sur des bases tres positives.

Ou trouver vos cibles ?

v Le Bon Coin | Marketplaces locales : Cherchez dans les catégories "Voitures”,
"Immobilier", "Ameublement"”. C'est une mine d'or de photos de mauvaise qualité pour

des produits a forte valeur.



v Instagram : Cherchez des hashtags comme #restaurant[nomdeville] ,
#institutdebeaute[nomdeville] , #artisan[nomdeville] . Regardez les
comptes dont les photos sont sombres, floues ou dont les menus en story sont

illisibles.

v Google Maps : Cherchez des entreprises locales (garages, agents immobiliers, PME)

et visitez leur site web. Beaucoup ont des sites vieillots avec des photos datées.

Scripts de contact complets

Voici des scripts que vous pouvez adapter. Le ton doit étre direct, professionnel et centré

sur le bénéfice pour le prospect.

Script 1 : Appel téléephonique pour garages / agences
immobilieres

(Aprés avoir envoyeé l'email avec les visuels "Avant/Apres”)

Vous : "Bonjour, je m'appelle [Votre Nom|. Je vous appelle concernant I'email que je
viens de vous envoyer au sujet de votre annonce pour [Modéle de la voiture /

Adresse du bien]. L'avez-vous bien recu ?"
Prospect : "Euh oui, je crois... C'est a quel sujet ?"

Vous : "Parfait. J'ai vu votre annonce et je me suis permis de retravailler une de vos
photos pour vous montrer le potentiel. Juste pour le plaisir. Vous l'avez sous les

yeux ?"
Prospect : "Ah oui, je vois. C'est pas mal du tout. Comment vous avez fait ¢ca ?"

Vous : "J'utilise une nouvelle technologie d'intelligence artificielle de Google pour

créer des visuels de qualité publicitaire. L'idée est simple : de meilleures photos

attirent plus de clics et permettent de vendre plus vite et plus cher. Imaginez si



toutes vos annonces avaient cette qualité. Ca vous prendrait 2 minutes pour que je

vous présente le pack que j'ai pensé pour vous ?"

(A partir de la, vous présentez votre offre, par exemple le "Pack Shooting Virtuel
Automobile™ a 399 €).

Script 2 : DM Instagram pour restaurants / instituts de
beauté

(Vous envoyez d'abord le visuel amélioré en message privé)

Image envoyée : [Votre superbe version de leur menu ou de leur affiche]

Votre message : "Bonjour [Nom du restaurant] ! & J'adore ce que vous faites. Je
suis tombé sur votre [menu en story / derniére promo] et je me suis dit que le design
pouvait étre encore plus gourmand/élégant. Je me suis amusé a faire une version

rapide (ci-dessus) pour vous montrer le potentiel. Qu'en pensez-vous ? &"
(Attendez la réponse. S'ils sont réceptifs :)
Prospect : "Wow c'est super ! Merci !"

Vous : "Avec plaisir I C'est ce que je fais pour les PME de la région. Je transforme
leurs supports de com’ pour les rendre plus pro et plus vendeurs. Si jamais vous
avez besoin de décliner ce style sur vos menus, affiches ou posts Insta, je propose

des packs tres abordables. Ca vous intéresserait d'en savoir plus ?"

Script 3 : Email pour PME classiques (consultants,
artisans...)



(Aprés avoir trouvé un site web avec des visuels datés)

Objet : Question rapide concernant les visuels de [Nom de l'entreprise]

Bonjour [Nom du contact],

En visitant votre site, j'ai été impressionné par [mentionnez quelque chose de positif

sur leur activité].

En tant que spécialiste de l'identité visuelle pour les PME, je me suis permis de

créer une version modernisée d'une de vos bannieres. Vous pouvez la voir ici :

[Lien vers une image Avant/Apreés, par exemple sur un site comme Imgur]

Mon objectif est d'aider les entreprises comme la votre a avoir une image de marque
qui reflete la qualité de leur travail, sans pour autant investir les budgets d'une

grande agence.

Si cette approche vous intéresse, je serais ravi d'échanger 15 minutes avec vous la
semaine prochaine pour discuter de la maniére dont nous pourrions rafraichir vos

supports de communication.

Seriez-vous disponible pour un court appel mardi ou jeudi ?

Bien a vous,

[Votre Nom|]
[Votre Titre, ex: Créateur Visuel IA]

[Lien vers votre portfolio]

Gérer les objections



Préparez-vous aux objections courantes :

v "C'est trop cher." ->"Je comprends. Comparé a quoi ? Un shooting photo traditionnel
pour ce résultat colterait plus de 2000 €. Mon offre a 399 € est un investissement qui

est trés vite rentabilisé par la vente d'un seul véhicule de plus.”

v "Je n'ai pas le budget en ce moment." -> "Aucun probleme. Gardez mes
coordonnées. Peut-étre pourrions-nous commencer par un projet plus petit, comme la
retouche des 5 photos de votre véhicule phare pour seulement 149 €, juste pour que

VOUS puissiez voir le retour sur investissement ?"

v "Je peux le faire moi-méme avec Canva." -> "Canva est un excellent outil ! La
différence, c'est que je ne pars pas d'un template générique. Je crée un visuel unique,
sur-mesure pour votre produit, avec une qualité photoréaliste que Canva ne peut pas

atteindre. C'est la différence entre une image 'correcte' et une image qui fait ‘wow"."

La clé est la confiance. Vous savez que votre service apporte une valeur immense pour
un codt dérisoire. Cette conviction se ressentira dans vos échanges. La stratégie du "Free
Sample" n'est pas une technique de vente agressive, c'est une conversation entre
experts. Vous étes l'expert du visuel, ils sont les experts de leur métier. Ensemble, vous

pouvez accomplir de grandes choses.

Maintenant que vous savez comment trouver et convaincre vos clients, il est temps de
structurer votre production. Le chapitre suivant vous expliquera comment mettre en place

un workflow professionnel et construire un portfolio qui vendra pour vous.

Chapitre 7 — Workflow Pro &
Portfolio

= Définissez un workflow de production simple et efficace en 4 étapes pour

gerer vos projets clients.



= Apprenez a cadrer les révisions pour éviter les allers-retours infinis et

protéger votre temps.

= Deécouvrez comment construire un portfolio percutant en no-code pour

présenter vos réalisations.

= Structurez votre portfolio pour raconter des histoires de succes et

transformer les visiteurs en prospects.

Acquérir un client est une victoire. Le satisfaire et le fidéliser est ce qui construit une
entreprise durable. Pour cela, vous avez besoin de deux choses : un processus de
production (workflow) fluide et prévisible, et une vitrine (portfolio) qui prouve votre
expertise. Ce chapitre vous donne les plans pour construire ces deux piliers de votre
agence. L'objectif est de passer de l'artisanat a un systeme professionnel, capable de

gérer plusieurs clients sans sacrifier la qualité.

Construire un workflow de production simple
et efficace

Un workflow est une série d'étapes que vous suivez pour chaque projet. Il garantit que
rien n'est oublié, que le client sait a quoi s'attendre et que vous travaillez de maniére

efficiente. Voici un workflow simple en 4 étapes, parfait pour démarrer.
Etape 1 : Briefing et réception des éléments

C'est la phase de préparation. Avant de toucher a Nano Banana Pro, vous devez avoir

toutes les informations.

v Envoyez un questionnaire de brief au client : Créez un simple formulaire (Google
Forms, Typeform) avec des questions clés :

v Quel est l'objectif de ce visuel ? (Vendre, informer, intriguer...)



v Ou sera-t-il utilisé ? (YouTube, Instagram, site web...)
v Quel est le texte exact a inclure ?
v Y a-t-il des couleurs ou des éléments de marque a respecter ?

v Pouvez-vous me donner 2-3 exemples de visuels que vous aimez (méme s'ils

viennent d'autres marques) ?

v Récupérez les assets : Demandez au client de vous envoyer tous les fichiers
nécessaires via un service comme WeTransfer ou un dossier partagé Google Drive :
logos en haute qualité (format .PNG transparent si possible), photos de référence

(produits, visages...), charte graphique...

Ne commencez jamais a travailler avant d'avoir tous ces éléments. Cela évite les

malentendus et les pertes de temps.

Etape 2 : Préparation des prompts et génération des
brouillons (Basse Résolution)

C'est la phase créative, mais structurée.

v Utilisez la Méthode Hybride (Chapitre 3) : Ouvrez votre LLM (Claude, GPT-4) et
transformez les informations du brief en 2 ou 3 prompts détaillés, explorant des angles

legerement différents.

v Générez en basse résolution : Allez dans Google Al Studio et générez les visuels en

1K ou 2K . L'objectif n'est pas la perfection, mais de proposer des options.

v Présentez les options au client : Envoyez les 2-3 brouillons au client (avec un
watermark si vous le souhaitez) en demandant : "Quelle direction préférez-vous ? Y a-

t-il des ajustements que vous souhaiteriez sur votre option favorite ?"

Etape 3 : Révisions et finalisation

C'est I'étape la plus délicate. Pour ne pas vous faire piéger dans des cycles de révisions

sans fin, vous devez poser un cadre clair des le départ.



v Limitez les révisions : Indiquez dans vos offres que 1 ou 2 séries de révisions sont
incluses. Toute demande supplémentaire sera facturée en supplément (ex: 50 € par

série de réevisions). C'est une pratique standard dans toutes les agences créatives.

v Intégrez le feedback : Modifiez le prompt en fonction des retours du client. Parfois, il

s'agit juste de changer un mot ("cinematic lighting" par "soft natural light").

v Générez la version finale en 4K : Une fois que le client a valide le brouillon ajusté,

reprenez le prompt final et générez I';image en 4K . C'est votre livrable.

Etape 4 : Livraison et archivage
v Livrez les fichiers : Envoyez les images finales en haute résolution au client via
WeTransfer ou un lien Google Drive.

v Archivez le projet : Dans votre systeme d'organisation (Notion, Google Docs...),
enregistrez le prompt final, les parametres, les images de référence et le visuel final.
Cet archivage est votre capital : il vous permettra de réutiliser des éléments pour de

futurs projets et de construire votre portfolio.
Créer un portfolio percutant en no-code

Votre portfolio est votre meilleur vendeur. Il travaille pour vous 24/7. Il n'a pas besoin
d'étre complexe. Un site simple d'une seule page, créé avec un outil no-code comme

Carrd, Framer ou Webflow, est largement suffisant pour commencer.
Votre portfolio doit répondre a trois questions pour un visiteur :

1. Qu'est-ce que tu fais ? (Tes services)
2. Est-ce que tu es bon ? (Tes réalisations)

3. Comment je peux travailler avec toi ? (Tes offres et ton contact)

Structure de votre site portfolio

Voici une structure simple et efficace pour un site d'une page :



Section 1 : L'Accroche (Au-dessus de la ligne de flottaison)

v Titre percutant : "Des visuels IA qui vendent. Je transforme vos photos médiocres en

images de qualité publicitaire.”

v Sous-titre : "Services de création visuelle par IA pour PME, e-commercants et

créateurs de contenu."

v Appel a I'action principal : Un bouton "Découvrir mes réalisations".

Section 2 : Les Réalisations (Le ceeur du portfolio)

C'est la partie la plus importante. Ne montrez pas juste des images. Racontez des

histoires. Pour chaque projet, utilisez un format "Avant/Apres".

v Utilisez un slider Avant/Aprés : De nombreux outils web permettent d'intégrer

facilement un curseur que l'utilisateur peut faire glisser pour voir la transformation.

C'est extrémement puissant.

v Pour chaque projet, incluez :

v Le slider Avant/Apres.

v Le nom du client (avec son accord) ou le type de projet : "Garage Martin" ou

"Annonce automobile".

v Le défi : "Le client avait des photos sombres qui ne mettaient pas en valeur son

véhicule."

v La solution : "Gréace a I'l|A, nous avons créé un visuel studio professionnel qui a

augmenté l'attractivité de I'annonce."

v Organisez par catégorie : Regroupez vos projets selon vos piliers de monétisation

(Miniatures YouTube, E-commerce, Restauration, etc.).

Section 3 : Les Services et les Offres

Présentez vos offres packagées de maniere claire, comme nous l'avons vu au chapitre 5.

Utilisez des tableaux de prix ou des cartes pour chaque offre.



v Titre de la section : "Des offres simples pour des résultats concrets."

v Pour chaque offre : Nom du pack, ce qu'il inclut, et le prix.

v Appel a I'action secondaire : Un bouton "Choisir ce pack" ou "Me contacter pour un
devis".

Section 4 : Qui suis-je ? (A propos)

Une courte section pour humaniser votre service.

v Une photo professionnelle de vous.

v Un court texte expliquant votre mission : "Passionné par la technologie et le design,
ma mission est de rendre la création visuelle de haute qualité accessible a toutes les

entreprises, grace a la puissance de l'intelligence artificielle."

Section 5 : Contact
Rendez le contact facile.

v Un formulaire de contact simple (Nom, Email, Message).
v Votre adresse email professionnelle.

v Un lien vers votre profil LinkedIn.

Avec ce workflow et ce portfolio, vous n'étes plus un simple freelance, vous étes le
fondateur d'une micro-agence structurée. Vous étes prét a gérer la croissance. Le
chapitre suivant va cimenter votre crédibilité en vous montrant des études de cas

complétes, du probléme initial aux résultats finaux.

Chapitre 8 — Etudes de Cas
Completes



= Analysez en détail comment un YouTubeur a augmenté ses clics grace a

des miniatures professionnelles.

= Suivez la transformation des annonces d'un garage automobile et

I'impact sur ses ventes.

= Deécouvrez comment un restaurant a clarifié son identité visuelle, de son

menu a ses promotions.

= Vivez I'histoire émouvante de la restauration d'une photo de famille,

illustrant la valeur du service B2C.

La meilleure fagon de comprendre la valeur de vos services est de les voir en action.
Dans ce chapitre, nous allons donner vie aux quatre piliers de monétisation a travers des
études de cas détaillées et narratives. Chaque histoire suit le méme parcours : un client
avec un probleme, votre intervention en tant qu'expert IA, et des résultats concrets.
Utilisez ces récits dans votre propre marketing pour montrer a vos prospects non pas ce

gue vous faites, mais ce que vous accomplissez pour eux.

Etude de Cas 1 : Léo, le YouTubeur qui a
doublé son CTR

Le Client et son Probleme

Léo est un créateur de contenu passionné qui anime une chaine YouTube sur la
finance personnelle. Ses vidéos sont bien documentées et appréciées par sa
communauté, mais sa croissance stagne. Son probleme principal : ses miniatures,
créées a la hate sur une application mobile, sont fades, le texte est peu lisible et

elles n'arrivent pas a se démarquer dans le flux surchargé de YouTube. Son taux



de clics (CTR) moyen est de 2,5%, bien en dessous des 5-10% des chaines a

succes de sa niche.

La Solution Proposée

Apres avoir repére la chaine de Léo, notre agence (vous !) le contacte via DM
Instagram avec la stratégie du "Free Sample". Nous prenons sa derniere vidéo "5
Erreurs d'Investissement & Eviter" et nous créons une nouvelle miniature
percutante. Nous utilisons une photo de Léo avec une expression inquiete, nous
ajoutons un graphigue boursier rouge qui s'effondre en arriere-plan et un texte
énorme et clair : "VOS 5 ERREURS".

Léo est immédiatement impressionné. Nous lui proposons I'abonnement "Plan

Créateur" : 4 miniatures professionnelles par mois pour 179 €.
L'Implémentation (Prompt utilisé)

Pour la premiere miniature du pack, sur sa vidéo "Comment j'ai gagné 1000€ avec

les actions", nous utilisons le prompt suivant :

Explosive YouTube thumbnail, 16:9. The person from the reference imag

Les Reésultats

Léo remplace les miniatures de ses 4 dernieres vidéos par nos créations. Les

résultats sont spectaculaires :

v Le CTR moyen de ces vidéos passe de 2,5% a 5,8% en une semaine.

v Savidéo "Comment j'ai gagné 1000€" atteint un pic de 7% de CTR et génére

50% de vues en plus que ses vidéos habituelles dans les premiéres 48 heures.



v Aprés un mois, Léo gagne 1500 nouveaux abonnés, contre 400 le mois

précédent.

Témoignage du Client

"Travailler avec [Votre Nom d’Agence] a été le meilleur investissement pour
ma chaine. Je savais que mon contenu était bon, mais je n'arrivais pas a le
faire décoller. Leurs miniatures ont tout changé. C'est simple, ils ont mis un
moteur de fusée sur mes videos. Je suis passé au Plan Chaine Pro le mois

suivant." - Léo, chaine "Finance Futée"

Etude de Cas 2 : "Garage Premium Auto"
et la vente acceléreée

Le Client et son Probleme

"Garage Premium Auto" est un concessionnaire de voitures d'occasion de qualite.
Le propriétaire, Marc, est un excellent mécanicien mais un pietre photographe. Il
prend les photos de ses voitures sur le parking derriére son garage, souvent avec
une météo maussade. Ses annonces sur Le Bon Coin et son site web attirent peu
de prospects qualifiés, et les voitures restent en stock trop longtemps, ce qui

immobilise sa trésorerie.

La Solution Proposée

Nous identifions une annonce pour une Audi A3 avec des photos particulierement

médiocres. Nous appliquons la stratégie du "Free Sample" et envoyons a Marc un



email avec un slider Avant/Aprés montrant son Audi dans un showroom virtuel

luxueux. Il nous rappelle dans I'heure.

Nous lui proposons le "Pack Shooting Virtuel Automobile" : 20 photos et 4 vidéos

pour un véhicule de son choix, pour 399 €.
L'Implémentation (Prompt utilisé)

Marc nous envoie 5 photos de I'Audi A3 sous différents angles. Nous les utilisons

comme images de référence pour générer une série de visuels, dont celui-ci :

A photorealistic shot of the specific silver Audi A3 from the referen

Les Résultats
Marc met a jour son annonce avec les nouveaux visuels.

v Le nombre de vues sur son annonce Le Bon Coin triple en 24 heures.

v ll recoit 5 appels qualifiés le premier jour, contre une moyenne d'un appel tous

les trois jours auparavant.
v La voiture, qui était en stock depuis 45 jours, est vendue en 3 jours apres la

mise a jour des photos, et au prix demandé sans négociation.

Témoignage du Client

"Je n'en revenais pas. C'était ma voiture, mais elle avait l'air de sortir d'une
publicité. Les appels ont commencé tout de suite. J'ai vendu la voiture en un

temps record. J'ai immédiatement commandé des packs pour mes 5




véhicules les plus chers. Ce service ne me codte rien, il me rapporte de

l'argent.” - Marc, Gérant de "Garage Premium Auto"

Etude de Cas 3 : "Le Bistrot Gourmand",
une identité retrouvee

Le Client et son Probleme

Sophie a repris "Le Bistrot Gourmand", un petit restaurant de quartier. Sa cuisine
est délicieuse, mais sa communication visuelle est un chaos. Le menu est un
document Word imprimé, les promotions sont annoncées via des stories Instagram
avec du texte écrit a la va-vite, et il n'y a aucune cohérence. L'image du restaurant

ne refléte pas la qualité de ses plats.

La Solution Proposée

Nous contactons Sophie via Instagram apres avoir vu son menu en story. Nous lui
proposons de lui créer gratuitement un nouveau design de menu. Elle est intriguée
et nous envoie son logo et la liste de ses plats. Nous lui livrons un design de menu
moderne et appétissant. Conquise, elle nous commande une prestation "PME
Design Express" a 600 € pour refondre son menu, créer des templates de posts

Instagram et une affiche pour sa nouvelle formule déjeuner.
L'Implémentation (Prompt utilisé)

Pour I'affiche de la formule déjeuner, nous utilisons le prompt suivant, en incluant le

logo et une photo d'un de ses plats comme référence :



An elegant and appetizing promotional poster for a French bistro. The

Les Reésultats

v Le nouveau menu est salué par les clients réguliers, qui trouvent I'offre plus
claire et plus attractive. Sophie note une augmentation des commandes de

"cafés gourmands", mieux mis en valeur.

v L'affiche de la formule déjeuner, placée a l'extérieur, attire une nouvelle clientele

de bureau. Le nombre de couverts le midi augmente de 20% en un mois.

v La cohérence visuelle sur Instagram rend son profil plus professionnel et

engageant.

Témoignage du Client

"Enfin, mon restaurant a I'image qu'il mérite ! [Votre Nom d’Agence] a compris
tout de suite ce que je voulais. Tout est beau, cohérent, et surtout, ca marche
I J'ai plus de clients le midi et les gens me complimentent sur mes menus.
C'est un soulagement de ne plus avoir a me soucier du design.” - Sophie,

propriétaire du "Bistrot Gourmand"

Etude de Cas 4 : La photo retrouvée de la
famille Dubois

Le Client et son Probleme



Nathalie Dubois nous contacte avec une demande émouvante. Elle posséde une
seule photo de ses grands-parents le jour de leur mariage, dans les années 1950.
La photo est petite, décolorée, avec une grande pliure au milieu et de nombreuses
rayures. Elle réve de I'offrir, restaurée et agrandie, a sa mere pour son

anniversaire.

La Solution Proposée

Nous lui expliquons notre service "Emotional Restoration". Compte tenu des

dégats, nous lui proposons l'offre "Restauration & Colorisation" a 129 €. Elle nous

envoie un scan haute résolution de la photo.

L'Implémentation (Prompt utilisé)

Full restoration and realistic colorization of the attached damaged 1

Les Résultats

Le résultat dépasse toutes les espérances de Nathalie.

v La pliure et les rayures ont complétement disparu.

v Les visages de ses grands-parents sont nets et pleins de vie, avec des détails

gu'elle n'avait jamais vus.

v La colorisation est subtile et naturelle, donnant lI'impression que la photo a été

prise hier avec un appareil moderne.

v Nathalie a pu faire imprimer la photo en grand format (40x60cm) sans aucune

perte de qualité.

Témoignage du Client



"Je n'ai pas de mots. Quand j'ai ouvert le fichier, j'ai pleuré. C'est comme si je
les voyais vraiment. Le travail que vous avez fait n'est pas de la technique,
c'est de la magie. Ma mére a été bouleversée par son cadeau. Merci d'avoir

sauve ce souvenir si précieux." - Nathalie Dubois

Ces études de cas sont votre argumentaire de vente le plus puissant. Elles montrent que
derriere la technologie, il y a des solutions concretes a des problemes réels, gu'ils soient
commerciaux ou émotionnels. Vous étes maintenant prét a conclure. Le dernier chapitre

résumera votre parcours et vous lancera un défi pour passer a l'action.

Conclusion

Nous voici au terme de ce guide. Si vous avez lu attentivement chaque chapitre, vous
n'étes plus la méme personne gu'au début. Vous n'étes plus un simple spectateur de la
révolution de I'lA ; vous étes désormais armeé pour en devenir un acteur. Vous avez en
main non seulement la connaissance d'un outil extraordinairement puissant, Nano
Banana Pro, mais aussi une méthode compléte pour transformer cette connaissance en

une entreprise rentable.

Le levier business de notre decennie

Résumons le potentiel que vous détenez. Nano Banana Pro n';est pas un gadget. C'est

un levier. Un levier qui vous permet de :

v Produire de la qualité professionnelle a un colt marginal : Vous pouvez rivaliser
avec les productions des grandes agences pour une fraction du prix, ce qui vous

donne une marge de manceuvre commerciale énorme.



v Répondre a des besoins de marché criants : Des miniatures YouTube a la
communication des PME, en passant par la valorisation de produits, les opportunités

sont partout, pour peu que I'on ouvre les yeux.

v Vendre de la valeur, pas du temps : Votre capacité a générer un visuel en quelques
minutes qui peut rapporter des milliers d'euros a votre client change radicalement le

paradigme de la tarification des services créatifs.

v Construire un business scalable : Avec des processus clairs et des offres
packagées, vous pouvez construire une agence qui ne dépend pas uniquement de

votre temps, mais d'un systeme que vous pouvez développer.

La barriere a I'entrée dans le monde de la création de contenu de haute qualité n'a jamais
été aussi basse. La seule chose qui sépare ceux qui réussiront de ceux qui regarderont le

train passer est la capacité a passer a l'action.

Votre plan d'action en 7 jours

La connaissance sans action est inutile. C'est pourquoi je veux vous laisser avec un défi,
un appel a l'action concret. Oubliez I'idée de tout faire parfaitement. L'objectif est de se

lancer. Voici votre feuille de route pour la semaine a venir.

Le Défi : Votre Premier Portfolio en 7 Jours

Votre mission, si vous l'acceptez : créer les fondations de votre agence et obtenir

la preuve que votre service a de la valeur.

Jour 1-2 : Choisissez votre pilier et créez vos premiéeres piéces. Relisez le
chapitre 4. Choisissez UN pilier pour commencer (ex: Brand Asset
Transformation). Passez deux jours a chercher des "problemes visuels" en

ligne (annonces auto, etc.) et créez 3 a 5 exemples "Avant/Apres"”

spectaculaires. Ce sera la base de votre portfolio.



Jour 3-4 : Construisez votre vitrine. Créez votre site portfolio d'une page
avec un outil comme Carrd. C'est simple, rapide et peu colteux. Mettez en
ligne votre accroche, vos 3-5 exemples "Avant/Apres"”, et une page de contact.

Ne cherchez pas la perfection, cherchez le "fait".

Jour 5-7 : Lancez I'offensive "Free Sample". Identifiez 10 prospects
qualifiés. Pour chacun, créez un visuel "Avant/Apres" personnalisé. Contactez-

les en utilisant les scripts du chapitre 6. Votre objectif n'est pas de signer 10

clients, mais d'obtenir une seule réponse positive. Un seul "Wow, c'est super

I", un seul "Comment vous avez fait ca ?".

A la fin de cette semaine, méme si vous n'avez pas encore signé de contrat, vous aurez
accompli I'essentiel : vous aurez prouvé que votre compétence a une valeur percue. Vous
aurez un portfolio. Vous aurez initié des conversations commerciales. Vous aurez fait le

premier pas, le plus difficile de tous.

Le monde de demain appartient aux créateurs, aux entrepreneurs, a ceux qui savent
marier la technologie et les besoins humains. Vous avez maintenant toutes les cartes en

main. La partie ne fait que commencer.

A vous de jouer.

Annexe : Bibliotheque de Prompts

Cette annexe regroupe tous les prompts stratégiques présentés dans ce livre. Utilisez-les
comme point de départ pour vos propres créations. N'oubliez pas que les meilleurs
résultats sont souvent obtenus en adaptant et en enrichissant ces bases avec les détails

spécifiques de chaque projet.

Prompt Fondamental : "L'Architecte" (pour LLM)



Utilisez ce prompt initial dans une conversation avec un LLM (Claude, GPT-4, Gemini)

pour le transformer en votre assistant de prompting.

Agis en tant qu'expert en Prompt Engineering pour le modéle d'image Google

Pour chaque idée que je te donne, tu dois générer un prompt qui suit impéra

**Subject:** Décris le sujet principal de la maniére la plus précise po
**Setting:** Décris 1l'environnement, le décor.

**Composition:** Précise le type de plan, 1l'angle de la caméra.
**Lighting:** Décris le style d'éclairage.

**Style & Details:** Précise le style général, les textures, les couleu
**Text (si applicable):** Utilise la formulation : "Text to include: "[

**Constraints:** Ajoute des contraintes si nécessaire.

Ton prompt final doit étre un seul paragraphe fluide et cohérent. Ne numéro

Pilier 1 : Thumbnail Architect (Miniatures YouTube)

Prompt 1 : Business / Tech

YouTube thumbnail, 16:9. A high-quality photo of the person from the refere

Prompt 2 : Voyage / Aventure

Vibrant YouTube thumbnail, 16:9. The person from the reference image is in




Prompt 3 : Gaming

Dynamic gaming YouTube thumbnail, 16:9. An intense close-up of the gamer fr

Pilier 2 : Brand Asset Transformation (E-commerce/Auto)

Prompt 1 : Nettoyer et isoler (premiere étape)

Take the car from the attached image and place it on a perfectly plain, neu

Prompt 2 : Placer dans un décor studio

Professional studio product photography of the car from the reference image

Prompt 3 : Générer une variante (décor extérieur)

An action shot of the car from the reference image, driving at speed on a

Pilier 3 : PME Design Express (Menus/Supports)



Prompt 1 : Menu de restaurant

A sleek, modern restaurant menu design. The background is a professional fo

Prompt 2 : Affiche promotionnelle (institut de beauté)

Elegant promotional poster for a beauty salon. Background is a minimalist,

Prompt 3 : Slide de présentation stylisée

A professional and dynamic presentation slide, 16:9 aspect ratio. The desig

Pilier 4 : Emotional Restoration (Restauration de photos)

Prompt 1 : Restauration simple (noir et blanc)

High-end photo restoration of the attached old, scratched black and white p

Prompt 2 : Restauration avec colorisation



Complete photo restoration and colorization of the attached damaged vintage

Prompt 3 : Amélioration d'une photo floue

Enhance and upscale the attached blurry, low-resolution old photograph. You




